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У величение количес тва новых пользователей 

мобильного приложения Мегамаркет
Имиджевая поддержка и продвижение 
категорий: С портивные т овары ф окус на бег), 
Б Т иЭ брас леты, трекеры наушники), 

батончики БАДы), уходовая
косметика).
Перевод новых клиентов в первых 
покупателей (с овершение первой покупки)

У величение узнаваемос ти и лояльнос ти к 
бренду, с оздание эмоциональной с вязи 
между покупателем и брендом

Презентация с обс твенной торговой марки

крос с овки бренда 

Р ас с каз ать гос тям ф ес тиваля о 
мультикатегорийнос ти маркетплейс а

На Мегамаркете вы 
найдете абс олютно 

вс е, что вам 
необходимо для 
з анятий с портом.

Цели проекта



года 
Они начинают с вой с амос тоятельный путь. Перед ними с тоит множес тво важных решений от пос тупления в вуз, до окончательной с епарации от родителей . 
Молодёжь хочет быс трого и мгновенного рос та, получить макс имум от жизни. Аудитория хочет добитьс я выс от в карьере и не завис еть от других.  Ж изнь насыщена 
тус овками, драйвом и движем. Им важен тренд, новшес тва, нужен хайп с ледят за звездами. Ориентируютс я на людей,  у которых ес ть деньги. В ерят блогерам
Ф окус ные категории товаров Б Т иЭ с порт, бьюти Час то покупают с понтанно, имеют с ильную чувс твительнос ть к бренду. Девушки покупают на маркетплейс ах
категории товаров: одежда/обувь, косметика и парфюмерия/гигиена, товары для хобби/канцтовары/книги. Юноши чаще покупают на маркетплейс ах категории товаров: 
э лектроника/гаджеты, одежда и обувь.

лет 
В э то время люди находят подходящую работу, определяютс я с с емьёй, увлечениями, друзьями и с мыс лом жизни. У них яркая жизнь: активные, любят путешес твия, 
поездки за город. Они полны с ил и э нергии, желания ос ущес твить с вои цели и идеалы. Ж енщин интерес уют: кулинария и рецепты, уход за с обой и косметика, 
пс ихология, кино, музыка, путешес твия, З ОЖ , дизайн и ремонт жилья. Мужчины интерес уютс я техничес кими ас пектами, кино, путешес твия, музыка, с порт, автомобили 
и мотоциклы. Выс окая покупательс кая с пос обнос ть и активнос ть.  Выбирая, они читают отзывы, обзоры и рейтинги. С читают деньги и планируют бюджет. Обращают 
внимание на качес тво. Ж енщины покупают на маркетплейс ах одежду/обувь, косметику/парфюмерию/гигиену, товары для дома/бытовую химию, продукты и напитки, 
товары для хобби и творчес тва. Мужчины покупают одежду/обувь, э лектронику и гаджеты, товары для дома. Ф окус ные категории товаров Б Т иЭ с порт, детс кие 
товары.

лет 
С амос тоятельные, многие находятс я на вершине карьеры . Е с ть ипотека, машина, дети. В ажна э кономия.  У женщин в ф окус е интерес ов кулинария и рецепты, уход за 
с обой и косметике, путешес твия, дизайн и ремонт жилья, кино, З ОЖ , пс ихология. Интересы мужчин: техника и гаджеты, кино, путешес твия, автомобили и мотоциклы, 
политика, с порт. Выс окая покупательс кая с пос обнос ть и активнос ть . Чаще находятс я на пике с воей карьеры, что позволяет им делать крупные покупки. С тремятс я 
найти баланс между личной жизнью и работой: чаще могут э кономить время, пользуяс ь ус лугами дос тавки, уборки дома и прочие. Могут проявлять лояльнос ть к 
определенным брендам
Ж енщины на маркетплейс ах покупают одежду/обувь, товары для дома/бытовую химию, косметику/парфюмерию/гигену товары для детей, мебель, товары для хобби 

и творчес тва/канцтовары. Мужчины покупают одежду/обувь, товары для дома/бытовую химию, э лектронику и гаджеты, бытовую технику товары для с троительс тва 

и ремонта, автомобильные товары.

Аудитория Мегамаркет



Опис ание мероприятия

Полное опис ание мероприятия дос тупно в презентации по с с ылке : 
https://drive.google.com/drive/folders/1_Zj-qP2kvk92ONKc5l_yIk4m4mrQbwsI

https://drive.google.com/drive/folders/1_Zj-qP2kvk92ONKc5l_yIk4m4mrQbwsI


ЦА: АКТ ИВНЫЕ  МОЛОДЫЕ  ПАР НИ
И ДЕ В УШКИ 22 ЛЕ Т .
Р АС Т Ё Т Т Р Е НД НА У В Е ЛИЧЕ НИЕ
ВОЗ Р АС Т А Б Е Г У НОВ  ЛЕ Т
МУЖ ЧИНЫ ОС НОВА З АБ Е Г А.
НО Ж ЕНЩИНЫ ДР АЙВ Е Р  Р ОС Т А
МОС КОВ С КОГ О МАР АФ ОНА

У час т ников в 2024 году чел. 

мужчины; женщины;

лет 
лет 

Доход с редний

Аудитория мероприятия







Бренд зона общий план



Бренд зона размеры

*1 клетка = 1 кв.м.

Общая площадь кв. м.
Выс от а м.
Ширина м.
Длина м. (включая подс обку) 



Бренд зона зонирование

Зона теста кроссовок

База успеха

Бар «На балансе»

Двусторонняя стена – зона для 
выкладки мерча и задник ресепшен, с 
обратной стороны фотопоинт

Стойка персонала

Фотобудка

Кастом

Подсобка 

Выкладка 
кроссовок

Зона примерки 
кроссовок

Примерочная 
одежды

Выкладка  
одежды



















Длинный с т ол з а которым можно опционально:

• Нанес т и т ат у с  помощью принт ера
• Дополнит ь футболки нашивками, ис польз уя  

т ермопрес с
• Пос етит ь мас т ер клас с  по т ейпированию
• С оздат ь фанат с кий бабл чт обы болет ь з а  

с воего бегуна

З она кас том

















Ф орма бегунов



Арка




