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ADINDEX ПИК X TELEGRAM ADS

ОГРОМНЫЙ ИНФОРМАЦИОННЫЙ ПОТОК 
И РЕКЛАМНЫЙ КЛАТТЕР

4500+
рекламных сообщений мы получаем 

ежедневно на разных носителях – 
от смартфона до OOH

7+
рекламных сообщений в минуту за одну 

сессию пользователь получает на смартфоне
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ОГРОМНЫЙ ИНФОРМАЦИОННЫЙ ПОТОК 
И РЕКЛАМНЫЙ КЛАТТЕР

1,7
в среднем уделяет человек 

одной единице контента 

НИЗКИЙ УРОВЕНЬ ФОКУСА, ФОНОВОЕ 
ВНИМАНИЕ

0,25
В среднем приходится на 

просмотр одного поста

2-3
средняя скорость
чтения в секунду

у среднестатистического 
человека 

секунд слова
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ТЕМ ВРЕМЕНЕМ В TELEGRAM:

100% VTR
Одно рекламное место

Рост аудитории платформы 
продолжает поражать 

х2 Рост количества рекламодателей на 
Платформе vs. 2023 

+87%
Рост количества рекламных объявлений 
среди всех рекламодателей
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НО КРЕАТИВОВ ВСЕ ЕЩЕ МНОГО

1 млн+
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НО КРЕАТИВОВ ВСЕ ЕЩЕ МНОГО

1 млн+

ХОРОШАЯ НОВОСТЬ – НА НАС СМОТРЯТ. 
ПЛОХАЯ – НАС НЕ ВИДЯТ
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ЧТО ЗНАЧИТ №1 В НЕДВИЖИМОСТИ

№1
Среди каналов девелоперов 
по подписчикам

1 482
Публикации 

120
Пересылок 

тыс. 578
Каналов, которые 
Цитировали ПИК

376
Просмотров 

Млн.

№4
Корпоративный канал в 
РФ по версии 
«Медиалогии»

525
подписчиков

тыс. х94
Рост аудитории 
канала

62%
Доля подписчиков,
планирующих покупку

Прямые
сделки
С постов в канале
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МАССОВЫЙ ПРОДУКТ – КАК БЫТЬ?

ПРОБЛЕМА

ЖК могут сильно отличаться между собой 
(цена, виды, дизайн) 

ИДЕЯ

Сложно донести УТП проекта в 160 
символах (нужно >600)

Пользователь теряется в объектах и не 
понимает разницу

Сформировать связку                 «бренд = 
потребность» 

Не продвигать конкретный ЖК, а 
двигать «когорту»

Быть релевантными для всех сегментов 
ЦА
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СОЗДАТЬ СИЛЬНЫЙ ПОСЫЛ, 
КОТОРЫЙ БЫ…

...ЧИТАЛСЯ

...ЗАПОМИНАЛСЯ

...СОЗДАВАЛ СИЛЬНУЮ АССОЦИАЦИЮ
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БРЕНД = ПОТРЕБНОСТЬ

DIY, дом

Автомобиль

Техника

«Есть идея – есть IKEA»

«Volkswagen. Das Auto»

«Think Different»
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БРЕНД = ПОТРЕБНОСТЬ

DIY, дом

Автомобиль

Техника

«Есть идея – есть IKEA»

«Volkswagen. Das Auto»

«Think Different»

Квартира
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ТЕСТ СУПЕР-КОРОТКИХ ТЕКСТОВ
В TELEGRAM ADS

И др. … 
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РЫНОК НЕ БЫЛ ГОТОВ!

Это как в смсках, рекламного бюджета хватило только на одно слово „

„

КСТ=краткость сестра таланта.
Или когда немного выгорел на работе и креатив тоже устал.

А может это настолько тонкий маркетинговый, креативный ход, 
что мы не разобрались сразу.

Хотя, думаю, что просто косяк (ставлю 95 ид 100) или тестируют новую
фичу „

„

Проект мы бы назвали «чем развлечься в Телеграм Адс,
если у тебя денег – как у дурака фантиков» „

„

Уставший креативить маркетолог ПИК вспомнил, 
что краткость – сестра таланта

„

„

Короткая, максимально понятная и столь любимая маркетологами реклама. Но 
конверсионная ли?) „

„

Поправьте рекламу срочно, 
у вас вот такой креатив

крутится

„
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ИЛИ ГОТОВ? 
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ТЕПЕРЬ ТОЧНО ГОТОВ

„

„

„

„

„

„ „

„

„

14



ADINDEX ПИК X TELEGRAM ADS

РАБОТАЕТ. РАСХОДИМСЯ

+72% Рост CTR

-50% Оптимизация СРС

-22%
Оптимизация стоимости 
подписчика
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Спасибо за внимание! 
Вопросы? 
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