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«Магнит» закрывает практически все миссии

Текущий портфель брендов охватывает все форматы и потребительские миссии

Доход
Покупательск

ие сегменты

Время
между покупкой и 

употреблением

1-2 часа 24 часа Неделя(-и) Месяц(-ы)

Средний+

Низкий

Средний

Ежедневное 
пополнение запасов 
1-2 часа

Немедленная 
потребность, на ходу < 
1 часа

Ежедневная 
закупка
1-2 дня

Еженедельная 
закупка
1-3 недели

Ежемесячная крупная 
закупка
3+ недели

1-2 дня

ПОКУПАТЕЛЬСКИЕ МИССИИ

Высокий

*Аптеки и магазины DIY не являются форматами FMCG, поэтому к ним не могут быть применены миссии покупки продуктов

Маркет

GO

У дома
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Новые точки роста 

1. Для целей визуализации Время до магазина, мин.1
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Позиционирование концепта «Магнит» «у дома» 3.0

Цель – сделать рутину ежедневной покупки продуктов легче и интереснее

«Магнит»

Конкурент 1

Конкурент 2
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Обновление концепции магазина «Магнит» «у дома» (концепция 3.0)

8 декабря 2023 года открылся первый пилотный магазин в новом концепте – ММ Беляк

+29%
LFL РТО МАГАЗИНА

LFL ТРАФИКА МАГАЗИНА

+14%

Основные драйверы и отличие нового концепта

• Look&Feel современного удобного магазина
• Акцент на готовой еде
• Сервисы в одном месте: кофе, выпечка, хотдоги, фритюр
• Фокус на целевые категории: ФРОВ, конфеты, пиво, мясо
• Заметные выгодные предложения
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Обновление концепции магазина «Магнит» «у дома» (концепция 3.0)
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Кафе и зона готовой еды
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Безоговорочное ощущение свежести и комфорта для покупателей



9

Фрукты и овощи
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Восприятие нового концепта «Магнит» «у дома» покупателями

NPS тестового магазина выше на 12 пп., чем у конкурента на 22 пп., чем у контрольных магазинов 
«у дома»

*оценка восприятия в %

Конкурент 1

Конкурент 1
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Новые точки роста 

Источники: Infoline, Magnit analytics, Alfa-Bank

1. Для целей визуализации Время до магазина, мин.1
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Новый формат Ультраконвиниенс
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Ultra Convenience CVP

New format – самый близкий магазин по доступным ценам

Уровень цен

Потребности

Близость
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Структура выручки «Магнита»



15

Визуальный ряд
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Ультраконвиньенс | Фото
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«Магнит Рядом»
Показатель NPS формата «Магнит Рядом» и «Магнит» «у дома» находятся на одном уровне, 
превышая показатель Конкурента 2. «Магнит Рядом» опережает «Магнит» «у дома» по общей 
оценке CSI

О+К Research, Март 2024. Восприятие магазинов «Магнит» формата «Ультраконвиниенс» в сравнении с «Магнитом» «у 
дома»
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Результаты 

Товарооборот на кв метр 
в 3 разы выше 
показателей «Магнита» 
«у дома» 

Открыто 10 пилотных 
магазинов в Москве и МО

Восприятия клиентов 
отвечает ключевым 
миссиям нового формата

Показатели возврата 
инвестиций выше ожиданий



СПАСИБО 

ЗА ВНИМАНИЕ!
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